
Vom Fass Dall’olio d’oliva a quello di argan, dall’aceto

balsamico al whisky, tutto può essere comperato alla spina.

Una formula che sta conquistando l’Europa.

Tutto alla spina per palati raffinati
Èin Italia dal 2007, con un

punto pilota aperto a Vicen-
za, ma il marchio Vom Fass è na-
to in Germania negli anni ‘90.
Specializzata in prodotti di gam-
ma alta nei settori alimentare e
cosmetico, è arrivata ad aprire
ben 250 negozi in Germania, Au-
stria, Svizzera, Regno Unito,
Francia, Belgio, Ungheria, Litua-
nia, Giappone, Hong Kong, Nuo-
va Zelanda, Usa, Polonia, Roma-
nia, Olanda e, naturalmente, Ita-
lia, dove i tre punti già aperti
dovranno diventare trenta nel

giro di tre anni.
Tutti i prodotti, dagli aceti bal-
samici a un’ampia scelta di vini
e liquori, tutto viene venduto
sfuso, alla spina, per consentire
a ogni cliente di acquistare la
quantità che effettivamente gli
serve. Il prodotto viene, poi, con-
segnato in una confezione per-
sonalizzata, sulla quale il clien-
te può far scrivere quello che
preferisce.
Molti dei prodotti dell’assorti-
mento Vom Fass, soprattutto gli
oli d’oliva, provengono dall’Ita-

lia e in gran parte sono presidio
Slow Food, l’organizzazione che
tutela e recupera le tradizioni
enogastronomiche più di nicchia
e apprezzate dai gourmet. Ci so-
no poi gli oli di semi pregiati, co-
me noci, mandorle, pistacchi, che
vengono direttamente dal sud
della Francia, e gli oli del benes-
sere, per uso cosmetico come
quello di argan o di rosa mo-
squeta, e per uso curativo, co-
me quello di germe di grano o
di rosa canina, mentre i miglio-
ri whisky arrivano direttamente

dalle Highlands.
È importante che la location, un
locale commerciale di almeno 50
mq oltre al magazzino, sia in una
posizione di prestigio e con mol-
to traffico pedonale.
Il consulente del franchisor se-
gue passo passo l’apertura del
negozio e il suo sviluppo. Il nuo-
vo affiliato segue un corso full
immersion di tre giorni in Ger-
mania e la formazione prosegue,
poi, per approfondire tecniche
di vendita, marketing applicato
e gestione del punto vendita.

proposte a confronto
PROFILI IN DETTAGLIO, PER CAPIRE BENE CHE COSA CHIEDONO E OFFRONO I FRANCHISOR DI UN SETTORE

NOMINE, PERSONAGGI ED EVENTI ALL’INTERNO DELLE RETIeretiMaurizio Passeri
laurea in Scienze politiche, è
direttore dal 1988 del Cen-
tro studi e formazione sul
franchising. Dal 1989 inizia
un’attività di consulenza e
progettazione nello sviluppo
di sistemi in affiliazione, co-
me Studio Passeri, poi M&P
Franchising Consulting. Fon-
da con Francesco Veneziano
la società Solutions, che si oc-
cupa di franchising, marke-
ting e management service.
Continua l’attività di forma-
tore, relatore e pubblicista.

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

158 franchisingcity.it

PROPOSTA negozi di specialità
alimentari alimentari e
cosmetiche di nicchia

ANNO DI LANCIO 1994

P. V. DIRETTI 1

P. V. AFFILIATI 250 nel mondo

DURATA DEL CONTRATTO 3 anni

SUP. MEDIA DEL P. V. 50 mq
(oltre al magazzino)

INVESTIMENTO 70mila euro

DIRITTO D’ENTRATA 10mila euro
(compresi nell’investimento)

ROYALTY 400 euro al mese

INFO Vom Fass Italia
Tel. 0444 565237
info@vomfass.it

A marzo è stato inaugurato un nuovo punto vendita Obi a Romagnano
Sesia in provincia di Novara. Obi è uno dei marchi leader in Europa per
il fai da te e attualmente opera attraverso più di 530 punti vendita, di
cui più di 330 in Germania e gli altri in 20 Paesi dell’Europa centrale e
orientale. Ogni punto vendita offre una gamma di prodotti che, in me-
dia, comprende 40-60mila referenze per negozio. L’offerta di articoli spa-
zia da prodotti per giardinaggio a materiali ed elementi per costruzioni,
utensili, sanitari e decorazione casa.
INFO: tel. 02 251661, www.obi-italia.it

Fai da te alla tedesca


